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Уважаемый Юрий Леонидович! 

ФГБОУ ВО «Новосибирский государственный университет экономики 
и управления «НИНХ» согласен выступить ведущей организацией по 
диссертации Шнорр Ж.П. на тему «Состояние и развитие торговли 
территории в условиях глобализации: теория, методология, практика» 
по специальности 08.00.05. - Экономика и управление народным хозяйством 
(экономика, организация и управление предприятиями, отраслями, 
комплексами: сфера услуг) на соискание ученой степени доктора 
экономических наук. 
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управления «НИНХ» 

ФГБОУ ВО «НГУЭУ» 
Место нахождения Россия, г. Новосибирск 
Почтовый адрес, телефон 
(при наличии), адрес 
электронной почты (при 
наличии) 

630099, г.Новосибирск, ул. Каменская, 56, 
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